
 
   你是不是也好奇，那些动辄百万点赞的视频，到底花了多少钱？或者，你自己也想给视频“加热”
，却不知道市场水有多深？今天，我们就来彻底揭秘“某音点赞多少钱”这个灰色地带的惊人真相！ 
首先，直接回答你：在某音官方渠道，点赞本身不单独售卖。官方的“DOU+”推广，是按播放量等综
合效果付费的，100元大约能获得5000+播放量和数百个互动（含点赞）。所以，**官方明码标价里，一
个点赞的成本大约在几毛钱到一块多**。 但真正的“水”在下面——庞大的灰色产业链。 如果你去某
些电商平台或社群搜索“抖音点赞”，会发现价格低得离谱：**1000个点赞可能只需20-50元**，算下来
一个点赞才几分钱！这巨大的差价背后，隐藏着三个残酷真相： **1. 机器僵尸粉，点赞即“死刑”** 
这些超低价点赞，99%是机器或低质账号刷出来的。平台算法火眼金睛，一旦识别，轻则限流，重则封
号。你的视频看似数据“起飞”，实则被扔进了“僵尸坟场”，再也得不到真实推荐。这钱，等于打
了水漂还自毁前程。 **2. 真人点赞团，昂贵且不稳定** 也有所谓“真人互赞群”或“任务平台”，价
格稍高（约0.1-0.3元/个）。但这些人往往是“职业点赞手”，账号行为异常，互动质量极低（只点赞
不看不评）。平台同样能识别这种模式化互动，效果微乎其微，且极易被中断。 **3.
最大的成本：账号风险与信任流失** 购买点赞最致命的代价，是损害账号的长期健康度。算法会认为
你的内容不受真实用户欢迎，从而减少推荐。更可怕的是，一旦被粉丝或同行发现数据造假，人设崩
塌，信任将永久流失。这个损失，是多少钱都买不回来的。 **那么，想要真点赞怎么办？** 答案只有
一个：**靠内容，而非钞票**。一个能引发共鸣、实用或有趣的优质视频，其带来的一个真实用户点赞
，价值远超100个机器赞。 
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彻底弃“价”保命，蔚来困境反转“够味”吗？

本文来自微信公众号：海豚投研，作者：海豚君，题图来自：视觉中国蔚来汽车（NIO.US）于北京时
间 2025 年 9 月 2 日美股盘前，港股盘后发布了 2025
年第二季度财报。二季度业绩虽然同样不及预期，但已经在边际改善，来详细看一下：1.
卖车毛利率本季度不及预期：由于蔚来之前指引过，由于改款 5566
的焕新版上市，卖车单价能从一季度的清库存低谷中走出，再叠加 5566 搭载自研芯片
NX9031，成本端下降，卖车毛利率本季度能环比回升至 12%～13%
左右。但本季度卖车毛利率和上季度清老款库存时基本持平，在 10.3%
左右，核心问题出在了卖车单价上。2. 卖车单价环比一季度仍然在下滑：本季度卖车单价要比上季度
清老款车库存时的卖车单价还要再环比下滑 1.2 万元，至 22.4 万元，低于市场预期的 24.1 万元，二季度
的降价幅度比一季度清老款车库存时还高，这反映出蔚来还在降价，销量仍然是第一任务。3.
三季度的销量指引还可以：三季度销量指引 8.7 万～9.1 万，由于乐道 L90 已经开始交付，隐含的 9
月销量在 3.5 万～3.9 万，环比 7 月的 3.1 万继续增加 4000～8000
台，这样的销量指引海豚君认为还可以，尤其是乐道 L90 在 8 月已经交付了接近 1
万辆，仍然还有这个增量。4. 收入指引相对一般，主要还是卖车单价低于预期：三季度收入指引 218
亿～229 亿元，如果按照三季度其他收入 28 亿（和本季度持平来估算），卖车单价还要继续环比下滑
0.4 万元至 22 万元，也要明显低于市场预期 24.2 万元。5.
降本增效已经开始体现在三费端：销管费用环比改善了 4.4 亿元至 39.6 亿元，好于预期的 42
亿元。主要因为乐道和蔚来的渠道端合并，以及在二季度组织架构调整中已裁员约 5 000
人，裁员重灾区应该是在销服团队。而研发费用本季度同样也环比改善 1.7 亿元，至 30
亿元左右，预计下半年这块费用还要继续削减（之前蔚来指引 4Q25 研发费用会回落到 20 亿～25
亿元）。6. 减亏仍在进行中：在经营利润上，本季度经营亏损环比改善 15 亿至 49 亿元，主要因为其他
业务毛利率的环比大幅提升，带动整体毛利率提升，以及三费减亏，经营亏损率也从 -53.3%
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收窄到本季度的 -26%。海豚投研观点：整体来看，蔚来二季度的这份财报本身并不及预期，核心问题
还是卖车单价。本季度还在降价卖车，导致其二季度卖车毛利率低于公司指引，以及三季度指引隐含
的单价也明显低于市场预期，这反映出销量还是蔚来追求的第一要素。而这次财报虽然不及预期，预
计会带来股价的回调，但市场的主要博弈点仍然会马上回到 ES8
这款车型上。但展望下半年，蔚来边际向上的趋势仍然不改：1.
下半年预计销量继续边际变好：目前乐道 L90 已经成功被打造成爆款，而 ES8
从目前订单量看，反响也比较好，尤其是蔚来目前的经营策略仍然以销量作为第一要素，预计 ES8
的预售价仍然会继续下调，促进订单转化。2. 净亏损收窄趋势仍然不改：由于 ES8 这款车型拥有更高的
毛利率，如果能成功打造成爆款，将继续加速蔚来实现大幅减亏，蔚来财报会中也提到，乐道 L90 和
ES8 的毛利率目标在今年 4Q 都能达到 20%，整车毛利率目标 16%～17%。以下是详细解读：一、二季
度还在降价卖车，卖车毛利率低于预期作为每次放榜时候最为关键的指标，我们先来看看蔚来的卖车
盈利能力：蔚来之前指引过，由于改款 5566
的焕新版上市，卖车单价能从一季度的清库存低谷中走出，再叠加 5566 搭载自研芯片
NX9031，成本端下降，卖车毛利率本季度能环比回升至 12%～13%
左右。但本季度卖车毛利率基本和上季度清老款库存时持平，至
10.3%，核心问题出在卖车单价上。具体来看：1.
单车价格：二季度还在降价卖车，卖车单价再次环比下滑 1.2
万元！（1）二季度仍在降价卖车，导致卖车单价下滑。本季度蔚来卖车单价 22.4
万元，相比上季度清老款车库存时的卖车单价还要再环比下滑 1.2 万元，二季度的降价幅度甚至还要比
一季度清老款车库存时还高，二季度蔚来仍然还在降价卖车！而这其实隐含的是市场对改款的 5566
需求一般（采用 NT2.0 而非 NT3.0 平台），以及乐道 L60 的竞争力下滑，但对于已经处于生死存亡期的
蔚来来说，销量仍然还是放在首位。（2）低价萤火虫占比提升，也拖累了卖车单价。二季度低价小车
萤火虫开始交付，在车型结构中占比环比提升了 11 个百分点，也一定程度上拖累了卖车单价。2.
单车成本：自研芯片 + 规模效应降本，单车成本降低 1.1 万元。二季度蔚来单车成本 20
万元，环比降低 1.1 万元，主要是改款 5566 用自研 "NX9031" 芯片替代英伟达 Orin-X
芯片，每辆车成本降低 1 万元，叠加二季度销量环比提升 71%，规模效应有所释放。3.
单车毛利：卖车单价还在下滑，导致二季度卖车毛利率不及预期。二季度蔚来单车毛利 2.3
万元，而卖车毛利率本季度也仅 10.3%，低于市场预期的 12.9%，主要仍然由于本季度卖车单价还在下
滑。二、三季度销量指引还可以，但收入指引隐含的卖车单价还在继续下滑1.
三季度销量指引还可以，9 月仍然有 4000～8000
台的增量。在最关键的三季度指引方面，三季度销量指引 8.7 万～9.1 万，由于乐道 L90
已经开始交付，隐含的 9 月销量在 3.5 万～3.9 万，环比 7 月的 3.1 万继续增加 4000～8000
台，这样的销量指引海豚君认为还可以，尤其是乐道 L90 8 月已经交付了接近 1
万辆，仍然还有这个增量。2. 但收入指引相对一般，主要仍然出在卖车单价上。三季度收入指引 218
亿～229 亿元，如果按照三季度其他收入 28 亿（和本季度持平来估算），卖车单价还要继续环比下滑
0.4 万元至 22 万元，也明显低于市场预期的 24.2 万元。而由于蔚来在 8 月底宣布全系标配 100kwh
长续航电池包，同时保持起售价不变，以及这次乐道 L90 的低价上市，市场最担心的也是卖车毛利率和
减亏问题，最关键的是公司在财报会中如何指引三季度的卖车毛利率，是否仍然坚持四季度盈亏平衡
目标。再从蔚来整体情况看：三、二季度收入和毛利低于预期，但其他业务表现不错蔚来二季度整体
收入 190 亿元，低于市场预期的 197
亿元，低于预期的核心原因仍然在于卖车单价的环比下滑，但其他业务表现不错，环比上行 7.7 亿至
28.7 亿，超出市场预期 6 亿，主要可能由于技术服务收入本季度确认的大幅增加（需要看财报电话会解
释），以及能源服务，零部件配件的销售增加。而在毛利方面，本季度蔚来的毛利率为
10%，低于市场预期的
11%，仍然由于汽车业务毛利率表现不及预期，但其他业务本季度大幅度减亏，毛利率从上季度 -4.5%
环比提升 13 个百分点至 8.2%，海豚君认为可能由于高毛利的技术服务收入在本季度的增加。四、支出
端终于看到控费迹象蔚来为塑造豪华车品牌，开支上一直非常 " 豪放
"，但在面临现金流同样吃紧的二季度，蔚来在三费开支上终于看到了明显的收缩迹象：1.
销售和行政收缩明显，本季度环比下滑了 4.4 亿元。之前由于蔚来豪华的 Nio house 布局，以及非常完
善的服务体系和人员配置量，同时乐道和蔚来主品牌还是分渠道布局的状态，销管费用一直居高不下
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。而本季度终于看到，销管费用开始出现控费迹象，销管费用环比下滑了 4.4 亿元至 39.6
亿元，低于市场预期的 41.6 亿，而去除 SBC 和一次性裁员费用的 Non-GAAP 下销管费用，也环比下滑
5.3 亿元至 37 亿，海豚君认为主要由于：（1）原先单独铺渠道的乐道已经并入了蔚来主品牌，渠道共
用导致销管费用削减；（2）蔚来裁员二季度的组织架构调整已裁员约 5 000
人，而裁员重灾区应该在销服团队。2. 研发： 研发费用环比下滑 1.7
亿元，同样也在收缩。本季度研发费用本季度同样也环比改善 1.7 亿元至 30
亿元左右，预计主要由于裁员以及前期的开发费居高不下（尤其是 NT3.0
平台的迭代），预计下半年这块费用还要继续削减（之前蔚来指引 4Q25 研发费用会回落到 20 亿～25
亿元）。在经营利润上，本季度经营亏损环比改善 15 亿至 49 亿元，主要因为其他业务毛利率的环比大
幅提升带动的整体毛利率的提升，以及三费的减亏，经营亏损率也从 -53.3% 收窄到本季度
-26%。而在净利润上，本季度归母净利 -51 亿，环比减亏 17.5 亿元，但经调整后的归母净利环比减亏
22 亿至 -41 亿。
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药明康德：拟使用不超180亿元闲置自有资金进行现金管理
资治通鉴：为什么领导不听你的建议？为你剖析领导的决策智慧！
三周被击落四架先进战机，以色列的天空没那么安全了
奚梦瑶何猷君儿子女儿正脸首曝光，一家同步观赛超有爱
从世界模型到冲击IPO，Momenta走到临界点
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科股早知道：巴斯夫电池材料旗下公司在新一代电池技术取得重大成果 
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